/ Brepamonaem Die Geschichte
von Linddana
auf einen
Schlag

1982 1990 2015

Ny serie af
flishuggere
til havebrug




Es war einmal ein Wald ...

Die Geschichte iiber Linddana begann mit dem Traum, einen Wald zu
besitzen, und mit einem Prospekt, der auf Svend Linds Schreibtisch
landete. In diesem Prospekt wurde nach dédnischen Unternehmen gesucht,
die an der Entwicklung eines professionellen Holzhackers fiir die Forst-
wirtschaft interessiert waren.

1978 erwarb Svend Lind ein Waldstiick von 3,5 ha Grofie, um dort jagen zu

koénnen und mit Familie und Freunden zum Picknick im Griinen zu fahren.

Zu diesem Zeitpunkt war er Miteigentiimer eines Gabelstaplerunternehmens
im zentralen Jutland, in dem er fiir Produktion und
Entwicklung verantwortlich war. Svend Lind ist
ausgebildeter Schlosser und Maschinenarbeiter
und begeistert von Maschinen, Konstruktionen
und Entwicklung.

Olkrise und Holz als Energiequelle
Das Waldstiick, das Svend Lind gekauft hatte,
musste dringend aufgerdumt und ausgediinnt

Die Familie Lind werden. Allerdings konnte man die herausgenom-

- fotografiert
am 1. August 1980

menen Baume und das Unterholz nicht einfach so
ungenutzt lassen.

- Die Olkrise in den 1970er-Jahren hatte zu stark
ansteigenden Olpreisen gefithrt. Dadurch richtete sich das Augenmerk
darauf, unsere Abhingigkeit von Ol zu verringern und stattdessen alternative
Ressourcen, wie Abfallholz und Windenergie zu nutzen, erzahlt Svend Lind.

Er erkannte die Mdglichkeiten im Hacken von Holz- und Astabfallen in
den Wéldern und der Nutzung der Hackschnitzel als Energiequelle. Allerdings
suchte er vergeblich nach einem Holzhacker, der grofs und robust genug war,
um diese Aufgabe zu erfiillen. Deshalb begann er, sich selbst mit der Technik
vertraut zu machen, die Hydraulik, Walzen und Messern zugrunde liegt. Er
fertigte die ersten Rohskizzen fiir einen neuen Holzhacker an und spielte
ernsthaft mit dem Gedanken, selbst eine Produktion auf die Beine zu stellen.

1978

Svend Lind kauft
einen Wald fir den
Freizeitgebrauch
und die Jagd

Starke Partnerschaft

Wihrend Svend Lind {iberlegte, wie er weiterkommen konnte, landete ein
Prospekt des dédnischen Forstinstituts auf seinem Tisch. In diesem Prospekt
konnte man lesen, dass das Institut grofSes Potenzial fiir Holzhacker in der
Forstwirtschaft sah und man danische Unternehmen suchte, die bereit waren,
kraftige Holzhacker fiir diesen Zweck zu entwickeln
und herzustellen.
- Was mich betrifft, so war das die Entscheidung. Ich
dachte, wenn meine Idee, Holzhacker herzustellen,
jemals Wirklichkeit werden sollte, dann jetzt, erzahlt
Svend Lind.
Und danach ging es Schlag auf Schlag. Er wandte sich

Svend und Inge Lind 20 das Forstinstitut, das sofort die Rolle als engagierter

im Jahr 2005
Inge war von Anfang
an am Unternehmen

beteiligt. Wie Svend
Lind es ausdriickt:
"Es war ein grofier
Vorteil, dass wir zu
zweit waren und
alles miteinander
besprechen konnten.”

Berater {ibernahm. In enger Zusammenarbeit mit dem
Institut legte Svend Lind die iibergeordneten techni-
schen Anforderungen an den Holzhacker fest und
stellte einen Geschéftsplan auf, der von Anfang an
exportorientiert war. Gleichzeitig fand Svend Lind
geeignete Produktionseinrichtungen im Lokalbereich.
Er kaufte Thyregod Production

mit 500 m2 Ein Unternehmen,

das Kaminofen aus Eisenblech

herstellte, jedoch kurz zuvor

Konkurs anmelden musste.

- Das war genau der richtige Ort

mit einer perfekten GrofSe fiir unseren Zweck. Ich beab-

sichtigte, Kaminofen und Holzhacker nebeneinander zu

produzieren, um die Entwicklung der Holzhacker

durch den Vertrieb der Kaminéfen zu finanzieren. Bei-

des ist gelungen, sagt Svend Lind.

1980

Das Aufraumen im Erwerb von Entwicklung des

Wald flhrt zur Idee Thyregod Holzhackers in enger
eines professionellen Production — Zusammenarbeit mit dem

Holzhackers 4 Mitarbeiter danischen Forstinstitut

Thyregod Prospekt
Die parallele
Produktion von
Kamindfen war eine
wichtige anfingliche
Finanzierungsquelle,
die erst 1993
abverkauft wurde.



Erster Prototyp und erster Verkauf

Im Laufe des Jahres 1981 war Svend Lind nach vielen Versuchen und Tests
bereit, den ersten Prototyp vorzustellen: Einen Holzhacker fiir die Forstwirt-
schaft mit einer Kapazitit fiir Holz bis zu 25 cm Durchmesser. Der Holz-
hacker erhielt die Typenbezeichnung "TP", basierend auf den Anfangsbuch-
staben von Thyregod Production. Eine Typenbezeichnung, die auch heute

noch als Markenname fiir die Holzhacker des Unternehmens verwendet wird. r” D 1e E n tZU'lC k l un g oon TP

- Unmittelbar war das Gliick auf unserer Seite. .
Ein gewaltiger Sturm hatte zu schweren Sturm- H o ZZh aCkern hat StCh oon
schdden in Danemarks grofstem Waldgebiet Rold B . . . h
Skov gefiihrt. Die Forstverwaltung erkannte, eg nmn an auf eine elnf acne
dass man das Holz nach dem Sturm hacken und - o
als Energiequelle fiir die neuen Heizkraftwerke Grundlag e g eStuizt'
nutzen lionnte, die ﬁjberall in Danemark entstan- Wir ri Ch ten unser Au genm erk
den, erzahlt Svend Lind.
Und kurz darauf erhielt Thyregod Production auf di e Verbe sserun g der
den ersten Auftrag von Rold Skov: 8 TP-Holz- .
hacker mit einer Kapazitit von 18 cm im Durch- elnzelnen Komponenten und

Erster Prototyp messer, d. h. eine etwas kleinere Variante als der

Prototyp. ihre Wirkungsweise.”

Die robuste Konstruktion, die TP . . .
- Unsere Holzhacker fiir Sturmschdden erwiesen

Holzhacker kennzeichnet, war von

Svend Lind, Griinder und ehemaliger Inhaber von Linddana
Anfang an ein wichtiges Element.

sich als zuverldssig und vermittelten uns wert-
volle Erfahrungen, durch die wir Anpassungen
und Verbesserungen der zukiinftigen Maschinen vornehmen konnten,
berichtet Svend Lind.
Sowohl Svend Lind als auch das Forstinstitut hatten die Lage richtig beurteilt:
Die Forstwirtschaft in Didnemark und im Ausland war bereit fiir die
Hackschnitzelproduktion. Aste und ausgesonderte Baume waren nicht mehr
Abfallprodukte, sondern eine wichtige Energiequelle.

Das Timing fiir TP Holzhacker und den Durchbruch auf dem Markt héatte
besser nicht sein kdnnen.

Hackschnitzel waren das neue "griine or.

1981

Erster Prototyp des Holzhackers Massive Sturmschaden im Die Holzhacker erhalten die Parallele Produktion von
bereit fiir den Test: groRten danischen Waldgebiet: Typenbezeichnung "TP": Kaminéfen und Holzhackern
Forstmaschine mit einer Kapazitat Erster Auftrag Gber 8 Holzhacker Benannt nach Thyregod Production

far Holz bis zu 25 cm Durchmesser (18 cm Durchmesser)



Von der Elmia Wood zum europaischen Durchbruch

Mit Svend Lind an der Spitze blickte Thyregod Production sofort zielgerichtet
auf den europdischen Markt. Die ersten Erfahrungen wurden beim Vertrieb
von Kamindfen gesammelt. Das Unternehmen schloss sich mit zwei anderen
zusammen und stellte einen Exportberater mit Unterstiitzung durch den
déanischen Staat ein.

- Das erwies sich als eine dufSerst effiziente Losung. Der Exportberater setz-
te sich begeistert fiir die Sache ein und etablierte eine entscheidende Zusam-
menarbeit mit DanSkan in Hannover. Dadurch kam Bewegung in den Absatz
von Kaminofen auf dem grofien deutschen Markt, wodurch die anféngliche
Finanzierung der Holzhacker sichergestellt wurde, sagt Svend Lind.

Das gleiche Exportmodell wurde kurz darauf auch auf die Holzhacker
angewendet. Grofie waldreiche Lander, wie Deutschland, Frankreich und die
Schweiz, bargen ein Riesenpotenzial fiir die Hackschnitzelproduktion, und es
ging darum, TP Holzhacker als betriebssichere und starke Alternative auf
dem europdischen Wachstumsmarkt zu prasentieren.

- Deshalb haben wir 1983 fiir diesen Bereich zusammen mit einem anderen
ortlichen Unternehmen einen Exportberater eingestellt. Und wieder sollte
sich das als die genau richtige Entscheidung erweisen. Der Exportberater war

duflerst engagiert, glaubte an unser Produkt und
hat sich so griindlich in Aufbau und Funktion der
Maschinen eingearbeitet, dass er sie fast selbst
warten konnte, erzahlt Svend Lind.

Immer eine Messe wert

Die internationale Ausrichtung bedeutete auch,
dass sich das Unternehmen zielgerichtet auf die

Elmia Wood in Schweden
Die Teilnahme an Fachmessen
iiberall in Europa hat im Laufe
der Jahre wertvolle Beziehungen
hervorgebracht.

1982

Fokus auf den
Export: Einstellung
eines Exportberaters

Demonstration der Kapazitdt der Holzhacker
konzentrierte, u. a. auf der Elmia Wood, der
weltweit groiten Forstmesse, die alle vier Jahre in
Jonkoping in Schweden stattfindet. Erstmalig
waren wir 1983 vertreten, als die erste Generation
der TP Holzhacker an einem dufSerst bescheidenen

1983
Teilnahme an der Elmia Systematische
Wood: Weiterentwicklung

Erster Export in die Schweiz
und nach Frankreich

und Verbesserung
der Holzhacker

Messestand mit einem Wohnwagen als Besprechungsraum vorgestellt wurde.
- Nichtsdestoweniger weckten unsere Maschinen die Aufmerksamkeit u. a.
eines Schweizer Kunden, der selbst ausgebildeter Ingenieur war. Er interes-
sierte sich genau dafiir, wie die Maschinen funktionierten und kaufte sofort
zwei davon, sagt Svend Lind.

Einzelne TP Holzhacker wurden 1983 ebenfalls nach Frankreich verkauft.

Wertvolles Feedback

Der anschlieSende Dialog vor allem mit dem Kunden aus der Schweiz gab
wertvolle Anregungen fiir Verbesserungen der Maschinen. Anregungen, die
auch heute noch in die Grundkonstruktion moderner TP Holzhacker
einfliefSen.

- Unsere ersten Modelle haben das Holz durch waagerechte Walzen

gezogen.
Der Schweizer wies jedoch darauf hin, dass es wesentlich effizienter sei, das
Holz durch senkrechte Walzen zu ziehen. Er war auch entscheidend an der
Entwicklung der Knickholzbrecher beteiligt, die eine Voraussetzung fiir die
Produktion gleichartiger Hackschnitzel fiir bspw. Stoker sind. Dieser Dialog
hat unseren Entwicklungsprozess wesentlich vorangebracht.

Insgesamt betrachtet Svend Lind das Feedback von Kunden als wertvollen
Beitrag fiir Verbesserungen. Es passte zur Entwicklungsphilosophie, von der
er selbst ausging, und die den TP Holzhackern auch heute noch zugrunde
liegt: Der Fokus auf Betriebssicherheit, Funktionalitdt und Konstruktion im
engen Zusammenspiel mit den Benutzern.

- Wir haben viele technisch interessierte Kunden und waren stets bereit,
ihre Vorschlage fiir Verbesserungen anzuhéren, um das bestmogliche Produkt
liefern zu konnen. Bei meiner eigenen Entwicklungsarbeit habe ich bspw.
grofien Wert darauf gelegt, dass der TP Holzhacker eine benutzerfreundliche
Konstruktion aufweist. Deshalb sind viele Teile mit Bolzen verbunden. Das
bedeutet, dass die Maschine problemlos gewartet werden kann, fahrt Svend
Lind fort.

1984

Zwei neue TP-Modelle Durchbruch auf dem
deutschen Markt:
80 Maschinen an die Gerhard

Dicker GmbH verkauft

Die ersten Holzhacker
werden an danische
Gemeinden geliefert

fiir die Forst- und
Landwirtschaft
werden vorgestellt

Ein klassischer
TP Holzhacker

Wiihrend der ersten
Jahre wurden
ausschliefilich TP
Holzhacker fiir die
Traktormontage
hergestellt.



"Von Beginn an haben wir auf den Export

gesetzt.
Weitere Modelle und der grofie Durchbruch Die Rechnung war eigentlich ganz einfach:
Nur drei Jahre, nachdem der erste Prototyp das Licht der Welt erblickt hatte,

erweiterte Svend Lind das Sortiment um zwei weitere Holzhackermodelle fiir In anemar k g ibt es ni Cht SO ’U‘i el Wa l d

die Forst- und Landwirtschaft, wahrend der Einsatz an allen Fronten Friichte zu

tragen begann. Die ersten danischen Gemeinden begannen in TP Holzhacker zu un d d 1e Wa C h S tu m Sp e Tspe k tl oen l age n
investieren und weitere kamen schnell hinzu. 1984 kam

der grofle Durchbruch auf dem deutschen Markt. Unter- d és h a l b e ind eu tig auﬂe rh a lb d er Gre nzen
stiitzt von etwas Gliick, das auch manchmal nétig ist. D d nema rk S ’7

- Wir nahmen 1984 an einer danischen Staats-, Kreis-

und Gemeindemesse teil. Gerhard Diicker, der Inhaber . .
’ L g ' I L

einer grofien Maschinenfabrik im Nordwesten Deutsch- Svend Lind, Griinder und ehemaliger Inhaber von Linddana

lands, kam irgendwann vorbei, als ich nicht selbst am

hi lieR i h sei .. Zufilli-
Stand war, hinterliefd jedoch seine Visitenkarte. Zufalli - Das war ein wirklich guter Standort fir das Unter-

nehmen, den man leicht erreichen konnte. Ich habe mich
an die Gemeinde Terring-Uldum gewendet, die der Idee
sofort zustimmten. Es hat nur 14 Tage gedauert, bis ich die
Baugenehmigung in der Tasche hatte.

1986 wurde dort eine neue Fabrik auf 1.800 m? einge-
weiht. Das Unternehmen beschiftigte inzwischen 15 Mit-
arbeiter und produzierte etwa 200 Holzhacker jéhrlich.
Ubrigens weiterhin neben Kamindfen.

gerweise war unser Exportberater gerade in der Nahe

von Gerhard Diickers Unternehmen in Deutschland
Diicker und besuchte ihn am Tag darauf. Hierbei fiihrte er
unsere Holzhacker vor, was zum ersten Verkauf an die
ortliche Gemeinde fiihrte, sagt Svend Lind.

Der Erfolg war daraufhin eine Tatsache. Gerhard
Diicker bestellte umgehend 10 Maschinen und kurz

Als die Zusammen-
arbeit mit dem
deutschen

Unternehmen i
Diicker licf, kam darauf 10 weitere.

- Vor Ablauf des Jahres hatten wir 80 Stiick allein an ihn

Mobiler auch der Export X h i
Holzhacker mit richtig in Gang. geliefert, erz&hlt Svend Lind.
eigenem Motor

Mehr Kapazitit — neue Fabrik

Die anhinger-
basierten Modelle Es war ganz klar, dass die Kapazitdt der vorhandenen Produktionseinrich-

haben seit Mitte der tungen der wachsenden Auftragsmenge nicht gerecht werden konnte. Svend

1990er-Jahre immer Lind sah sich nach anderen Moglichkeiten um und beschloss, eine ganz neue

mehr Zuspruch auf Fabrik am gegenwartigen Standort in Jlholm zu errichten. Damals war dort

nur ein Feld. Reine Landwirtschaftsflache. Aber Svend Lind wusste, dass es in

dem Markt erlangt.
Déanemark Plane fiir eine Diagonalverbindung gab, die genau dort vorbeifiih-
ren sollte.
1986
Eine Erweiterung ist notig: Neue Fabrik auf 1.800 m? 15 Mitarbeiter 200 verkaufte TP Holzhacker Lieferungen in 6-7
Erwerb des Gewerbegrund- eingeweiht auf Jahresbasis verschiedene Lander

stiicks bei @lholm



Auf zu neuen Horizonten mit Linddana

1989 fiel die Mauer in Berlin und Deutschland wurde wiedervereinigt. Das
war nicht nur ein wichtiges Ereignis in politischer Hinsicht, sondern hatte
auch starke Auswirkungen auf die weitere TP-Entwicklung und den Erfolg.

- In der ehemaligen DDR wurde die Einrichtung neuer Straflen sowie einer
neuen Infrastruktur in die Wege geleitet, und folglich mussten viele Wald- und
Unterholzgebiete geraumt werden. Wir konnten in den neuen deutschen Ge-
bieten recht schnell 20 Maschinen monatlich absetzen. Um der Nachfrage und
dem Verkaufspotenzial gerecht werden zu kénnen, wurde uns klar, dass wir
die Produktionskapazitit erheblich erweitern mussten, berichtet Svend Lind.

Im selben Jahr hatte das Unternehmen zudem drei neue Holzhacker-
versionen fiir die Forst- und Landwirtschaft sowie den ersten TP Holzhacker
fiir den Parkbereich auf den Markt gebracht, was den Bedarf einer Kapazitats-
erweiterung noch verstarkte.

Und es blieb nicht nur beim Gedanken. Die Fabrik wurde im Zuge einer
Reihe von Erweiterungen 1992 um weitere 2.000 m? ausgebaut, was die Kapa-
zitat mehr als verdoppelte und es ermdglichte, mit dem steigenden Absatz auf
dem Binnenmarkt und in anderen Lander in Europa Schritt zu halten.

Linddana wird aus der Taufe gehoben

Svend Linds urspriingliche Idee der Entwicklung und Herstellung eines kraf-
tigen und betriebssicheren Holzhackers fiir die Forstwirtschaft hatte sich als
absolut tragfahig im Hinblick auf Technologie und Geschéft erwiesen. 1990
war es an der Zeit, eine neue Epoche einzuleiten und unter seiner Leitung
Flagge zu zeigen: Das Unternehmen erhielt einen neuen Namen — Linddana
- und wurde in eine Aktiengesellschaft umgewandelt, um die notwendige
wirtschaftliche Starke fiir die weitere internationale Expansion und Entwick-
lung sicherzustellen.

- Im selben Zeitraum kam auch Bewegung in den Park- und Gartenbereich,
der bis dahin ein eher brachliegender Markt war. Die Gemeinden besitzen
grofle Park- und Griinanlagen, die gepflegt werden miissen. Gleichzeitig
benotigen sie Hackschnitzel fiir die einfache Unkrautbekampfung. Wir ent-
schieden uns, anhidngerbasierte Holzhacker zu entwickeln, die kleiner und

1989 1990

Erster TP Holzhacker Der Export nach
der Parkserie Deutschland wird nach

Neuer Name: Linddana.
Umwandlung in eine
dem Fall der Mauer Aktiengesellschaft

stark erhoht

leichter sind sowie gesamt gesehen kostengiinstiger, um dem Bedarf nach-
zukommen. Heute verzeichnen wir ein wichtiges Verkaufsvolumen fiir Lind-
dana bei den kleinen und mittleren Holzhackern fiir die Park- und Land-
schaftspflege, berichtet Svend Lind.

Gartenserie rein — Kaminofen raus

Der erste TP Holzhacker fiir den Gartengebrauch ging 1992 in Produktion,
und damit konnte Linddana erstmals ein Sortiment prasentieren, das den
Bedarf an Holzhackern von kleineren Gartenanlagen bis zu grofSen offent-
lichen und privaten Unternehmen in der Forstwirtschaft abdecken konnte.
Nach dem Namenswechsel hatte Linddana weiterhin die beiden unterschied-
lichen Geschaftsbereiche bedient: Holzhacker und Kamindfen. Dieses Kapitel

war 1993 beendet. Die Kaminofenproduktion wurde
verkauft. Das Unternehmen war bereit, samtliche
Ressourcen auf den weiteren Erfolg auf dem internatio-
nalen Markt fiir Holzhacker zu konzentrieren und trieb
die Entwicklung neuer Modelle voran.

- Von 1996-98 entwickelten wir weitere mobile Holz-
hacker fiir das stark wachsende Parksegment, und wir
haben seitdem drei neue Holzhacker-Modelle in Pro-
duktion gebracht, erzahlt Svend Lind.

Holzhacker fiir
Giirten und Parks

Die kleineren

Gewerbepreis 1994
Die Vergabe des
kommunalen Gewer-
bepreises war auf

fe(;lszc};;jﬁ]:tirn Linddanas kontinuier-
Zrteane 24 einer liche Produktentwicklung

gamg zil e und Weitblick in Bezug
neuen, wichtigen

. . auf umweltgerechte
Zielgruppe: ;

. Produkte zuriick-
Landschaftsgirtner. -
zufiihren.
1992 1993 1994

Die Fabrik wird mit
weiteren 2.200 m?
ausgebaut

Die Kaminofenproduktion
wird verkauft

Die erste Roboter-SchweiRRanlage

wird in Betrieb genommen



Russische Unterzeichnung

Ein Rekordauftrag liegt auf dem
Tisch und die Tiir nach Osten ist

gedffnet.

Handlungskraft

Von Beginn an war ein flexibler und effizienter Produktionsablauf eines der
Geheimnisse fiir Linddanas Erfolg. Svend Lind war immer bereit, neue
Technologien zu erproben, wenn sie die Moglichkeit zur Optimierung von
Qualitat und Gewinn boten.

- Das ist der Grund dafiir, dass wir als eine der ersten in Danemark
moderne Produktionstechnologien, wie Schweifiroboter im Jahr 1994 und
Laserschneidenim Jahr 1996 einfiihrten, als wir eine ganzneue Plattenabteilung
einweihten, fahrt Svend Lind fort.

Durchbruch in Russland

Mitte der 1990er-Jahre schaffte Linddana auch den
Durchbruch auf dem wichtigen russischen Markt.
Es begann mit einem Anruf der russischen Botschaft
in Danemark: Eine Delegation des russischen tech-
nologischen Instituts "Gosniti", in dem u. a. der
Landwirtschaftsminister der ehemaligen sowjeti-
schen Regierung beschiftigt war, war an einer
Vorfithrung von TP Holzhackern in Déanemark
interessiert.

- Sie haben noch vor Ort vier Maschinen bestellt und
baten uns, nach Moskau zu kommen, um die
Maschinen dort vorzufiihren. Moskau hat in etwa die GrofSe der dénischen
Insel Fiinen, und die Parkverwaltung dort wollte die Astabfdlle nicht mehr
verbrennen. Die Vorfiihrung resultierte im Verkauf von 41 Maschinen nach
Moskau und war der Anstofs fiir unseren Export im gesamten russischen
Gebiet, sagt Svend Lind.

1996

Entwicklung neuer
Modelle fur die
Parkserie

2001

Neue Plattenabteilung Generationswechsel:
mit modernem

LaserschweilRen und den Vorstand ein.

"Parks und Griinfldchen waren zu

Beginn ein eher brachliegender Markt,
wobei uns allmdahlich klar wurde,
dass die Gemeinden einen hohen
Bedarf an Hackschnitzeln fiir die
Unkrautbekdimpfung hatten.”

Svend Lind, Griinder und ehemaliger Inhaber von Linddana

Generationswechsel

2000 beschloss Svend Lind, sich vom Geschiftsfithrerposten zuriickziehen
und stattdessen seine Krifte auf das zu
konzentrieren, wofiir er wirklich brann-
te, namlich die Entwicklung. Gleichzei-
tig wurde ein Geschiftsfiithrer einge-
stellt, der 2001 im Zuge einer
Professionalisierung aller Schliisselstel-
len bei Linddana den Chefsessel iiber-
nahm.

- In den folgenden Jahren war ich enga-
giert an der Entwicklung des TP 400
beteiligt, dem bisher grofiten TP Holz-
hacker in der Forstserie, die 2006 auf
den Markt kam, berichtet Svend Lind.
Hiernach setzte er bis 2010 seine Tétig-
keit als Vorstandsvorsitzender fiir Linddana fort.

Inzwischen hat Svend Lind die Ziigel bei Linddana ganz iibergeben und
geniefit das Leben mit Waldarbeit, Golf und Jagd, wobei er das Geschehen
aber weiterhin interessiert verfolgt.

TP 400 PTO

Das grofite Modell der Produkt-
palette — und Svend Linds
Herzensangelegenheit

Svend Linds drei Tochter treten in den Eigentimerkreis

Ein neuer Geschaftsfiihrer nimmt seine Tatigkeit auf.



Marktorientiert mit internationalen Ambitionen

Als Svend Lind 2001 den Staffelstab weiterreichte, geschah dies u. a. im
Wunsch nach einer Starkung von Linddanas Position auf dem internationalen
Markt. Das Fundament fiir die weitere Entwicklung war gelegt. Das Unter-
nehmen konnte eine breite Auswahl an betriebssicheren TP Holzhackern
anbieten, die jedem Bedarf innerhalb der Forstwirtschaft sowie der Park- und
Gartenpflege gerecht werden konnten. Gleichzeitig waren die TP-Maschinen
solide auf allen wichtigen europdischen Markten verankert.

Hohe Wettbewerbsfahigkeit

Die neue Leitung bei Linddana richtete das Augenmerk auf die Optimierung
der Produktion und damit der Wettbewerbsfahigkeit. Hohe Qualitdt war
eines der starksten Verkaufsargumente fiir TP Holzhacker. Jetzt ging es
darum, die Effizienz zu erhéhen und gleichzeitig
sicherzustellen, dass die Qualitat dadurch keinen
Schaden nimmt.

2002 wurde eine LEAN-basierte Optimierung aller
Prozesse von der Produktion bis zur Ersatzteil-
handhabung eingeleitet. Nebenher wurden Res-
sourcen fiir die Verbesserung der industriellen
Konstruktion der Maschinen bereitgestellt, um
den Produktionsablauf zu vereinfachen, was

u. a. durch neue Markte in den ehemaligen Ostlandern und ein steigendes
Ressourcenbewusstsein in ganz Europa hinsichtlich Hackschnitzel als
Brennstoff. Linddana ritt in den ersten Jahren auf einer griinen Welle mit und
war an einen Markt gewohnt, auf dem sich die produzierten Holzhacker
durch Fachhéndler, personliche Kontakte und Messeteilnahmen fast von
selbst verkauften.

Das édnderte sich innerhalb kiirzester Zeit, als die Krise zuschlug. Schnell
wurde klar, dass man eine groflere Sichtbarkeit auf den verschiedenen
Markten benétigte, um den Absatz aufrechtzuerhalten und moglichst zu

erhohen.

2009 ibernahm eine neue Lei-
tung mit dem klaren Ziel, Lind-
dana zu einem starker markt-
orientierten Unternehmen zu
machen. In der Praxis bedeutet
dies, dass das Unternehmen
erstmals Verkaufskonzepte und
Marketingstrategien entwickel-
te, die die Botschaft von der
hohen Qualitat und Robustheit
der Holzhacker vermittelten.

Neuste Produktionsausriistung

TP Holzhacker werden mithilfe
moderner Fertigungsanlagen
hergestellt, u. a. einem hoch-
technologischen Laserschneider.

All dies geschah im Hinblick
auf eine erhohte Kenntnis bei
den Fachhédndlern und Endver-
brauchern, um TP Holzhacker
als eine der fithrenden Marken
in dieser Branche zu platzieren.
Das Gesamterlebnis der Quali-
tat der Maschinen wurde im Slogan "Reliable Chipping" zusammengefasst,
der Dreh- und Angelpunkt samtlicher Vermarktung ist und ein wichtiges
Instrument zum Aufbau von Loyalitdt gegeniiber Linddana und TP Holz-
hackern auf allen Markten.

durch grofie Investitionen in u. a. CNC-gesteuerte
Produktionsanlagen unterstiitzt wurde.

Eines der sichtbaren Ergebnisse der Bemiithungen
war die Einfithrung der TP 160-Serie, die heute
eines der meist verkauften Modelle in Linddanas
Geschichte ist.

TP 175 MOBIL

Ein beliebtes Anhiingermodell, das mit einer
neuen Art hochfestem Stahl zu leichteren und
stirkeren Holzhackern gefiihrt hat.

In Richtung Marketing und Branding

Ebenso wie fiir andere Unternehmen hatte die Finanzkrise 2007-2008 auch auf
Linddana grofie Auswirkungen und brachte eine neue Tagesordnung mit
sich. Bisher befand sich der Markt fiir Holzhacker im stdndigen Wachstum,
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TP 400 — der bisher
groRte TP Holzhacker
fir die Forstwirtschaft
wird vorgestellt

Modernisierung und
Ausbau: 1.300 m? Lager
und 800 m? fuir Verwaltung/
Ausstellung

25-jahriges Jubildum Einfiihrung der TP 160-Serie

— ein duRerst beliebtes

Neue Leitung mit Fokus auf
internationalen Absatz und

Parkmodell Vermarktung



Als wichtiger Teil der neuen Verkaufs- und Marketingstrategie hat Linddana
zudem eine engere und verbindlichere Zusammenarbeit mit bedeutenden
Héndlern in Europa geschaffen.

Neue Mafinahmen fordern die Botschaft

Heute sind die Geschaftsentwicklung und Marktorientierung zwei Seiten

derselben Medaille bei Linddana. Bspw. zeigt sich, dass Produkteinfiihrungen

schneller verlaufen, um der Nachfrage auf dem Markt schneller gerecht zu

werden. Die letzten Beispiele sind u. a. der TP 320 PTO K mit neuer,
energiefreundlicher TP OPTICUT-Technologie sowie das
kompakte Leichtgewichtsmodell TP 175 MOBIL, das auf ein
Gewicht unter 750 kg gebracht wurde, indem u. a. hochfester
Stahl verwendet wurde.
Linddanas Fokus auf die Kunden spiegelt sich auch in einer
einzigartigen Produktgarantie wider: Als einziger Produzent
von Holzhackern weltweit bietet das Unternehmen heute eine
erweiterte 3-jahrige Garantie auf alle neuen TP Holzhacker fiir
die Landschaftspflege. Eine {iberzeugende Botschaft, die

Marktanteile verschieben kann.

Das Mantra des Unternehmens — "Reliable Chipping" zu liefern, also Betriebs-

sicherheit — wird zudem vom Servicekonzept

TP SERVICEBOX unterstiitzt. Eine Box, die

alle kritischen Verschleifsteile enthélt und kos-

tenlos fiir die weitaus meisten TP Holzhacker-

modelle mitgeliefert wird.
Marketingunterlagen

Die Finanzkrise hat eine intensivere und
geradlinigere Profilierung der TP Holzhacker

mit sich gebracht.
2012 2013
TP 320 PTO K Neues Servicekonzept: Einzigartige 3-jahrige Einfilhrung von TP TWIN DISC Einfiihrung von TP CHIP KIT
— Einflihrung von TP OPTICUT, TP SERVICEBOX Garantie auf TP — eine starkere Rotorkonstruktion — Zubehor zur Optimierung
einer neuen energiegerechten Holzhacker der Hackschnitzelqualitat

Technologie



Linddana heute und zukiinftig

Die Ergebnisse der vielen neuen Initiativen zeigen sich u. a. in einem
wachsenden Auftragseingang und einem erhohten Umsatz. In Danemark
werden TP Holzhacker durch eine Auswahl von Maschinenanbietern
vertrieben. In allen anderen L&ndern erfolgt der Absatz mithilfe eines
ausgesuchtenNetzwerksanstarkennationalenHandlern. Die Zusammenarbeit
mit den Héndlern steht fiir Linddana an oberster Stelle und wird als
naheliegende Moglichkeit fiir das weitere Wachstum angesehen. Linddana ist
im Ubrigen dabei, neue attraktive Markte in z. B. Asien, Afrika und
Nordamerika zu erobern. Die Globalisierung hat in der Tat Einzug in die Welt
der Holzhacker gehalten und Anfragen aus eher exotischen Gebieten sind
alltaglich geworden.

Die Globalisierung beeinflusst auch die Produktentwicklung, da die
zukiinftigen Holzhacker in noch héherem Mafie breitgeficherten Anwen-
dungsszenarien entsprechen sowie zahlreiche Umwelt- und Sicherheitsregeln
erfiillen miissen. Auch wenn es in jeder Hinsicht weit von den {ippigen
Nadelbdumen in Skandinavien bis zu ausgetrockneten Baumen in Siidafrika
ist, miissen TP Holzhacker iiberall Garant fiir das effiziente und zuverldssige
Holzhacken sein.

Linddana bietet heute ein starkes und breitgefachertes Produktprogramm
an, das laufend der Entwicklung der wichtigsten Kundengruppen und
Markte angepasst wird. Frither war die Nachfrage nach traktormontierten
TP-Modellen am grofsten — nicht zuletzt auf dem danischen Binnenmarkt, der
ausgepragte landwirtschaftliche Nutzflachen bietet. Dies hat sich im Zuge
von Linddanas Erweiterung auf neue Markte gedndert. Nie zuvor haben
anhéngerbasierte Modelle einen so grofien Teil des Absatzes ausgemacht wie
jetzt, und die Tendenz ist klar: Der mobile Markt wird auch zukiinftig weiter
wachsen.

Die Verkaufszahlen machen auch deutlich, dass der typische TP Holz-
hacker, der heute die Produktion verldsst, wesentlich grofier ist als noch vor
einigen Jahren. Der erhchte Absatz groflerer Holzhacker an professionelle
Benutzer hingt direkt damit zusammen, dass die Nachfrage nach Hack-

2014

Einflihrung des Leichtgewichts-
modells TP 175 MOBIL zur Fahrt
mit normalem Flhrerschein

Beschaftigung von 45 Mitarbeitern
und Absatz in mehr als 40 Landern
weltweit

schnitzeln fiir Heizkraftwerke in Verbindung mit der griinen Energiewende
auf CO_-freie Energieformen stark ansteigt.

Die TP Holzhacker der Zukunft werden zweifellos treibstoffokonomischer,
umweltfreundlicher und effizienter sein ... — ohne dass deshalb Kompromisse
bei der Betriebssicherheit und Benutzerfreundlichkeit eingegangen werden,
fiir die TP bekannt ist.

Die Entwicklung des
TP-Logos seit 1980
(von oben)

Die Umwandlung in eine
Aktiengesellschaft 1992 und
die daraus folgende Namens-
inderung in Linddana A/S
wurden mit einem Firmenlogo
verdeutlicht. Das offizielle
Logo war jedoch immer das
Warenzeichen TP. Heute ist
der Slogan Reliable Chipping
ebenfalls tragender Teil des
internationalen Profils.

LINDANA







Fiithrend bei Hackschnitzeln

Die Linddana A/S entwickelt, produziert und verkauft seit 1980.mit groSem
Erfolg TP Holzhacker. Das Unternehmen in ddnischem Besitz zeichnet sich
heute als einer der Marktfiihrer aus und bietet eine umfangreiche Auswahl
an funktionellen und betriebssicheren Holzhackern fiir die Landschafts-
pflege und die Biomasseproduktion. Das Sortiment deckt den Bedarf von
Landschaftsgartnern bis hin zur 6ffentlichen und privaten Forstwirtschaft.

Linddanas starke internationale Position griindet sich auf umfassendes
technisches Know-how und die klare Entscheidung fiir-hohe Qualitit,
sowohl bei der Materialwahl als auch dem Produktionsablauf. Das
Qualitdtsniveau wird in der Fabrik in Danemark u. a. durchi¢ine fruchtbare
Kombination aus hocheffizienten automatischen Verfahren und solidem
Schmiedehandwerk gewahrleistet.

Die Entwicklungsarbeit bei Linddana erfolgt in enger Zusammenarbeit mit
professionellen Partnern und spiegelt konstant die hohen Effizienzanfor-
derungen wider, die an moderne Maschinen fiir die Landschaftspflege und
die Biomasseproduktion gestellt werden.

Der TP Holzhacker von Linddana wird weltweit vertrieben und von effizi-
enten Kundendienstorganisationen in den meisten Lindern unterstiitzt.

AL GERERYA
@lholm Bygade 70
DK-7160 Tgrring
+45 75 80 52 00
tp@linddana.com
www.linddana.com



